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ON LINE
Anastasia Sandri
4 incontri di 2 ore ciascuno (dalle 17:00 alle 19.00)

24 e 31 marzo 2026
07 e 14 aprile 2026

Obiettivi formativi:

Trasformare la capacita progettuale in una competenza
di fundraising strategico, imparando a leggere i bandi
tra le righe e a strutturare proposte che rispondano
esattamente ai criteri di valutazione degli enti erogatori.

Contenuti specifici:

1. Dall'ldea al Bando: Strategia e Analisi

. Analisi dei bisogni e mappatura delle risorse: Come
trasformare dati e statistiche in una motivazione
convincente per il finanziatore.

o Analisi SWOT: Valutare la coerenza tra l'opportunita (il
bando) e le capacita interne dell’ente.

o Analisi degli stakeholder: Identificare i partner necessari
richiesti dai bandi (partenariati obbligatori o premianti).

2. Architettura Progettuale e Coerenza Logica

Il cuore della progettazione sociale applicata ai formulari

di candidatura.

o Albero dei problemi e degli obiettivi: Definire la gerarchia
causa-effetto per rispondere alla “Priority” del bando.

o Logical Framework Approach (LFA): Lo standard richiesto



dai grandi donatori (UE, Fondazioni bancarie). Imparare
a compilare la matrice logica per garantire che ogni euro
speso produca un impatto.

. Business Model Canvas (Social): Verificare la sostenibilita
del progetto oltre la durata del finanziamento (spesso
criterio di valutazione cruciale).

Metodo didattico:
La teoria & costantemente integrata da un’applicazione
pratica dei modelli. | partecipanti lavoreranno su formulari

reali, applicando gli strumenti direttamente alle proprie idee
progettuali o a bandi aperti, selezionati prima dell’inizio del
percorso formativo.




